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Problém a cile

V ideélnim pripadé by méli tcastnici silni¢niho provozu ziskat znalosti potrebné k bezpe¢nému
cestovani prostrednictvim formélniho vzdélavani v autoskole a také vlastnimi zkuSenostmi. Nicméné
nedostatecna znalost dopravnich predpisti, dopravniho znacCeni, vozidel a dalSich prvka provozu je
jednim z faktoru, prispivajicich nebezpecnému chovani a dopravnim nehodam.

Role nedostatku informaci jako rizikového faktoru neni zcela objasnéna. Nékteré typy chovani
vyznamneé zvysuji riziko nehody a zranéni. Patfi mezi né zejména prekracovani rychlostnich limita,
jizda pod vlivem alkoholu, jizda na ¢ervenou a nepouzivani bezpecnostnich past ve vozidle. Policejni
dohled a sankce nemohou vzdy zabranit takovému chovani. Proto je nutné dopliovat dohled a sankce
poskytovanim informaci pro ucastniky silnicniho provozu. (k policejnimu dohledu déle viz vice viz:
Vymahani zékona - dozor a dohled).

Odhaduje se, ze pokud by ucastnici silnicniho provozu stoprocentné respektovali dopravni predpisy,
pocet zranénych v silnicnim provozu by poklesl o 27% a pocCet usmrcenych o 48%. (Elvik 1997)
Soucasny policejni dohled vSak neni schopen zajistit stoprocentni dodrzovéani dopravnich predpisu.

Cilem informacnich kampani pro ucastniky silnicniho provozu je snizeni dopravnich nehod propagaci
bezpecného chovani v provozu tim, Ze poskytnou ucastnikum silni¢niho provozu lepsi znalosti

a nakloni jejich postoje k preferovani takového chovani. Dalsim cilem je zlepSeni porozuméni
restriktivnim opatrenim, ktera jsou zavadéna pro zvysSeni bezpecnosti silnicniho provozu, napr.
rychlostni limity.

Popis opatreni

Informacni kampané provozu zahrnuji prubézné informovani ucastniku silni¢niho provozu skrze
média a jsou zaméreny na specifické cilové skupiny. Médii pro tyto kampané mohou byt:

e inzerdty v dennim tisku a ¢asopisech

* Soty v televizi, radiu a kinech

e brozurky, letdky a dalsi materidly distribuované specifickym cilovym skupindm (obecné
ucastnikum silni¢niho provozu)

e vyuziti zndmych lidi a celebrit k propagaci ruznych opatieni

« plakdtové a bilboardové inzeraty

e atd.

Informac¢ni kampané pro tc¢astniky silni¢niho provozu v Ceské republice realizuji vétsinou vladni
organy - nejcastéji BESIP, coz oddéleni Ministerstva dopravy. Kampané také realizuji napriklad
pojistovny, organizace motoristl a jiné nevladni organizace.

BESIP ma s realizaci bezpec¢nostnich kampani pomérné dlouhou zkusSenost. Z posledni doby je mozné

uvést napriklad kampan ,Smrt se nepoutd”, zamérenou na pouzivani bezpecnostnich pést, kampan

~Nepijte, kdyz ridite”, ktera je zamérena na problematiku alkoholu za volantem, kampan , Padesatka
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ma smysl“, kterd propaguje dodrzovani rychlostniho limitu v obci ¢i kampan , Viditelnost”,
zameérenou na zvySeni ochrany chodct a cyklistl v silni¢énim provozu za snizené viditelnosti

Vyznamnou praci v informovani ridi¢t a propagaci bezpec¢nosti silni¢niho provozu vykonava také
potad Motozurnal, ktery béZi kazdy vSedni den na rozhlasové stanici Cesky rozhlas 1 Radiozurnal od
13:05 (dalsi informace - Cesky rozhlas 1 Radiozurndl). Nejde vSak o kampah v pravém slova smyslu,
ktera by byla zamérena na néjakou konkrétni cilovou skupinu ¢i na konkrétni chovani.

Vliv na nehodovost

Mnoho studii se zabyvalo posuzovanim vlivu kampani na snizeni poCtu dopravnich nehod. Néasledujici
tabulka je zalozena na datech ze 13 studii, realizovanych ve skandinavskych zemich, Némecku, USA
a Kanadé v letech 1978 az 1996. Vysledky jsou usporadany podle typu nehod, na které byla
konkrétni kampan zamérena. Tabulka ukazuje odhady vlivu kampani na pocet nehod se zranénim.

TAB 1: Vliv bezpecnostnich informacnich kampani na dopravni nehodovost (procentudlni zména
v poc¢tu nehod)

Odhad
Typ informacni kampané Typknehodvy »ha lvdierou Je pr(v)centualvn !
ampan zameérena zmeény v poctu

nehod

VSeobecné kampané VSechny nehody 0

Kampané pro chodce Nehody s uc¢asti chodca 3

Kampane zamérené na rizeni mimo Nehody mimo silnice 3

silnice

Kan}pane na dodrzovani bezpecne Nehody s nabouranim zezadu -9

vzdalenosti

Kampané o bezpecnostnich pasech Zranéni cestujicich ve vozidle -23

Kampané o alkoholu za volantem Nehody zavinéné pod vlivem -49

alkoholu

Kampané zamérené obecné na vSechny typy dopravnich nehod nevedly ke statisticky vyznamnym
zménam v pocCtu dopravnich nehod. To samé plati pro kampané zamérené primarné na nehody
s ucasti chodcu.

V letech 1986 a 1989 byly v Norsku realizovany kampané zamérené na nehody mimo silnici. V obou
pripadech byly cilovymi skupinami mladi ridi¢i. Tyto kampané vedly k malému poklesu v poc¢tu nehod
mimo silnici, avSak tento pokles nebyl statisticky vyznamny. Kampané zamérené na dodrzovani
bezpecné vzdalenosti byly realizovany v letech 1991, 1992 a 1993. Po téchto kampanich nasledoval
pokles nehod nabourdanim zezadu zhruba o 10%, avSak zména v poctu nehod opét neni statisticky
vyznamna.

Kampan pro zvySeni pouzivani bezpec¢nostnich pasu ve staté Victoria v Australii z roku 1983 vedla ke
zvySeni miry pouzivani past z 39,5% na 73,5%. Pocet zranénych spolujezdcl na zadnich sedadlech
poklesl 0 20%. Neni ale zcela zrejmé, zda je mozné cely pokles v poc¢tu nehod a zranénych pripsat
zvySenému pouzivani bezpec¢nostnich pasu, ¢i zda nebyl zpusoben Caste¢né také mensim poctem
cestujicich ve vozidlech.

Kampan zamérena proti rizeni pod vlivem alkoholu, ktera probéhla v roce 1990 na severu Jutského
poloostrova v Dansku, prinesla zajimavé vysledky. Pocet nehod zavinénych ridi¢i pod vlivem alkoholu
v cilové skupiné poklesl o 50%, coz hodnotili autori evaluacni studie jako ,prekvapivé dobry
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vysledek”.
Vlivy informacnich kampani na chovani

V australské meta-analyze (Elliott 1993) byly sumarizovany vysledky velkého poctu studii,
zkoumajicich vliv bezpe¢nostnich informac¢nich kampani na chovéni ucastniki silni¢niho provozu.
Vysledky této studie shrnuje tabulka TAB 2.

Meta-analyza je kvantifikovana syntéza vysledku nékolika studii, které posuzovaly stejné dopravné
bezpecnostni opatreni, a ma formu odhadu tGc¢inku daného opatreni. Soucasti meta-analyzy je také

identifikace dal$ich faktor(, které mohou hrat roli pfi ptisobeni daného opatreni. Je tfeba zahrnout
vSechny faktory, které ovliviiuji rozsah ucCinku opatreni na pocet nehod a zranénych.

Vétsina studii (40) se zabyvala kampanémi zamérenymi na pouzivani bezpecnostnich past.
Zkoumané kampané souvisely s narustem pouzivani bezpec¢nostnich pasu ze zhruba 62% na 74%.
Nejvétsi nartst v pouzivani bezpec¢nostnich pasu nastal tam, kde puvodni podil pouzivani pasu byl
nizky.

Neékolik studii (15) zkoumalo kampané proti rizeni pod vlivem alkoholu. VétSina studii byla zaloZzena
na vypovédich respondentt, ale nékteré vyuzivaly k urceni rozsahu rizeni pod vlivem alkoholu
vysledkl vyzkumi provadénych primo na silnicich, ¢i ndhodnych kontrol. V priuméru pokleslo vlivem
kampani rizeni pod vlivem alkoholu z cca 30% na 24%. Pokles v rizeni pod vlivem alkoholu nastal

i tam, kde byl jeho podil puvodné relativné nizky, z 6,5% provozu na 4,6%.

TAB 2: Vliv bezpec¢nostnich informac¢nich kampani na chovéani. Pramen: Elliott 1993

Typ chovani Méreni ucinku Pred kampani Po kampani
Pouzivani bezpec¢nostnich past  Pocet uzivatell (%) 61,6 73,7
Rizeni pod vlivem alkoholu Ridi¢i pod vlivem alkoholu (%) 29,8 24,2
PrekracCovani rychlostnich limiti Pocet prekroceni (%) 50,5 40,1
Pouzivani cyKlistickych prileb  Pocet uzivatell (%) 12,4 19,8

Kampané proti prekrac¢ovani rychlostnich limitu (10), ve vét$iné pripadl pravdépodobné

v soucinnosti se zvySenym policejnim dohledem, vedly k redukci vyskytu prekracovani rychlostnich
limit z 50% na zhruba 40%. Kampané pro zvyS$eni pouzivani cyklistickych prileb (5) zvysily jejich
pouzivani z 12% na 20%.

Tyto vysledky jasné ukazuji, Ze je mozné zménit chovani ucastniku silni¢niho provozu pomoci
bezpecnostnich informacnich kampani. Na zakladé meta-analyzy vyvozuje Elliott nasledujici zavéry,
tykajici se podminek pro realizaci ispésné informacni kampané pro zvyseni bezpecnosti provozu:

1. Tam, kde je poc¢atecni podil icastniki silnicniho provozu projevujicich pozadované chovani
nizky, 1ze dosdhnout vétsich zmén v chovani nez tam, kde projevuje pozadované chovani
vysoky podil ucastniku silni¢niho provozu jiz na pocatku.

2. Vétsich zmén v chovani 1ze dosahnout, pokud jsou informacni kampané doprovazeny Ci
kombinovany se zvysenym policejnim dohledem.

3. Kampané, které jasné definuji, jaky typ zmény chovani je zadouci a proc je dalezité chovéani
zménit, vedou k vétSim zménam chovani, nez kampané, které pouze obecné nabadaji lidi
k obezretnosti.

4. VyuZiti televize jako média pro kampan vede k vétSim zméndm chovani nez jina média. Je to
pravdépodobné zplsobeno tim, Ze televize je médium, které zasahuje $irsi verejnost nez jina
média.
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Vliv informacnich kampani na mobilitu

Zmény v chovani - jakozto vysledek informacnich kampani - mohou ovlivnit i mobilitu. Napriklad
nizsi rychlosti vedou k ¢asovému prodlouzeni cest.

Mobilitu 1ze definovat mnoha zpusoby. Napr. Rune Elvik a Truls Vaa ji definuji jako pouziti
dopravniho systému pro prekonani vzdalenosti. Mobilita je obecné popsdna mnozstvim cest a Casem
stravenym cestovanim: Cim méné Casu zabere prekonani dané vzdalenosti, tim vyssi je mobilita.
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