Problematika umistovani reklam u silnic z
psychologického hlediska
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Zrakovym vniméanim ziskava ridi¢ zakladni informace o dopravni situaci ve vztahu k dopravnimu
prostiedku. Pro bezpecnou jizdu je dulezité nejen dobre vidét, ale také spravné rozpoznat, co vidime.
Zaroven je treba se udrzovat v takovém stavu pozornosti, ktery umozni zvladnout nahlé nebo
neocekavané situace.

Dopravni nehodovost v CR je v poslednich letech hroziva. Vétsina nehod mé ptvod v tom, Ze nékdo
v kritické chvili néco prehlédl nebo zanedbal. Proto je v okoli silnic treba omezovat v$e, co muze
odvadét pozornost ridi¢u od rizeni vozidla a co vytvari pevné prekazky podél vozovek, tedy i reklamy
u silnic. Bezpecnost vSech ucastnik silni¢niho provozu musi mit prednost pred zdjmy jednotlivych
inzerujicich subjekta.

Jednou ze zékladnich povinnosti ridice /pism.b) odst.(1) § 5 zdkona O provozu na pozemnich
komunikacich/ je vénovat se plné rizeni vozidla a sledovat situaci v provozu na pozemnich
komunikacich. Ridi¢ divajici se na reklamy se nevénuje plné fizeni vozidla. Navic v silni¢ni dopravé
nezridka malo zkuSeni ridi¢i-amatéri museji sledovat ¢asto neznamou trasu, pozorné sledovat vse co
se déje kolem a eventudlné i korigovat chyby druhych. Aleje stromoradi se odstranuji nebo
neobnovuji kviili bezpecnosti a my bychom méli stromy nahrazovat reklamami?

Reklama nesmi byt zdrojem opozdéné reakce ridicu: Opozdi-li se poc¢éatek reakce ridice a tedy

i pocatek brzdéni o pouhé 2 desetiny vteriny z rychlosti 60 km/h, znamena to, naraz rychlosti 20
km/h do prekazky, pred niz by mohl zastavit, kdyby zareagoval a pak brzdil o 2 desetiny vteriny
drive.

Co obce, firmy nebo jednotlivci vydélaji na reklamdch je jen zlomek toho, co spoleCnost ztrati na
zdravi, zivotech a hodnoté pracovni sily ob¢ant, na nakladech na léCeni, invalidni duchody,
odskodnéni urazu a $kod a na nakladech spojenych s prislusnym rizenim (policie, statni zastupci,
soudci, vézeni atd.).

Nezadouci pusobeni reklam u silni¢cnich komunikaci:

e odvadéni a upoutavani pozornosti ridici na nebezpecné dlouhou dobu nebo v nebezpe¢ném
okamziku

» nezadouci konkurence dopravnimu znaceni - zakryti vyhledu na dopravni znacku, vytvoreni
maskujiciho pozadi, zahusténi informaci v kratkém casovém i prostorovém tseku

» zkreslené vnimani dopravni situace, vedeni cesty, tvaru krizovatky

e omezovani vyhledu nebo rozhledu pri jizdé po komunikaci nebo pti vjezdu na komunikaci

« vytvareni nebezpecnych pevnych prekazek v blizkosti vozovek

« zhorSeni svételné pohody az oslnéni zejména v pripadé svételnych reklam nevhodné
umisténych

e pozménéni puvodnich stereotypu vnimani urcitych prvka v dopravnim systému (napr-.
prebarvené tramvaje)

* zatézovani az pretézovani informacni kapacity jak ridice, tak dopravni cesty, vytvareni
faleSného pocitu pohody, resp. snizovani vaznosti dopravniho provozu a dulezitosti jeho

sledovani
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Proto ma byt reklama u silnic dusledné odkézana jen na takova mista, kde nemuize odvadét
pozornost ridi¢u a kde nevytvari potencialni pevné prekazky pro vozidla, jez v kritické (havarijni)
situaci opoustéji vozovku.

Protoze umisténi reklamy, napriklad na konci del$iho monotdnniho Gseku pred obci, muze mit nékdy
i pozitivni i¢inek (muze pomoci zbystrit pozornost ridice, Ze napr. brzy vjede do uzavrené osady), je
treba urcit, kde umisténi reklam neni vhodné (predevs$im z duvodu ohrozeni bezpecnosti na silnicich)
a soucasné vytypovat mista, kde je jejich umisténi prijatelné (napr. parkovisté, trzisté, veletrhy,
nadrazi, pési zony, mista u nakupnich stredisek, restauraci, na stadionech atd.).

Pozitivni vyuziti reklamnich prvku v blizkosti komunikaci:

» moznost regulovaného navadéciho a orientacniho systému ve spleti sidlist, malych meést,
odlehlych a malo frekventovanych méstskych oblasti, kde lze vyuZzit zejména mensich
foremnich tabulek s velmi jednoduchym, symbolickym obsahem

e moznost napravit reklamnim panelem architektonickou nebo stavebni chybu komunikace -
chybné vnimana zatacka, nezaslepeny nepouzitelny vyjezd, neupraveny terén po vystavbé
apod.

 reklamni panel je mozné pouzit jako prvni signdl, Ze se ridic blizi k obydlené aglomeraci,
podniku, prostoru se soustredénym pohybem chodcl nebo vozidel. Zejména na rychlostnich
objizdnych okruzich, kde ne¢ekané muze byt dopravé rusné misto.

V intravilanu je nutno pristupovat k povolovani reklam s védomim, ze dopravni systém je zde
slozitéjsi nez v extravilanu, krizi se zde komunikace pro motorova vozidla s komunikacemi pro
chodce a cyklisty, informacni tok je vyrazné hustsi, zmény v provozu ¢astéjsi a dynamicté;jsi.
Rozptylujicich prvkil je vice, pohyb vozidel je naopak pomalejsi. Castéji se vyskytuji kritickd mista

s vyssi nehodovosti, vytvareji se dopravni zacpy, vozidla Castéji zastavuji a jinak manévruji. Jsou zde
mista s prednostnim vyjezdem (zachrannd sluzba, hasici, policie), ¢asté je stani rozmérnych vozidel-
napr. pri zasobovani. Zastavba Casto vytvari prekazky ve vyhledu do krizovatek. V okoli komunikace
jsou sloupy vetfejného osvétleni, jiné technické sité, sloupky dopravniho znadeni atd. Ridi¢i ¢asto
projizdéji krizovatkami, jejichz tvar byva velmi odliSny, stejné tak jako rizeni provozu na nich
(svételnou signalizaci, dopravnimi znackami, dopravni policit).
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