Informacni pretizeni ridice
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Ridi¢ motorového vozidla jako téastnik silniéniho provozu je sou¢asti uréitého systému, zahrnujiciho
jak technické tak organizac¢ni podminky. Jeho dopravni chovéani je regulovano systémem dopravnich
pravidel, dopravniho znaceni a dopravnich informaci. Béhem své Cinnosti (rizeni motorového vozidla)
ridi¢ prijimé a vyhodnocuje radu riznych informaci, z nichz nékteré jsou z hlediska bezpec¢nosti
provozu nezbytné, nékteré dalezité a nékteré pouze neproduktivné zatézujici nebo az pretézujici
mentdalni kapacitu fidice. Cést vSech téchto informaci nachézi fidi¢ pfimo na vozovce ¢&i v jejim
koridoru, nemaly podil vsak pripada na informace prichazejici z bezprostredniho ¢i blizkého okoli
VvOZOovKy.

Priorita dopravniho znaceni:

Z hlediska bezpecnosti silnicniho provozu méa samozrejmé vysadni postaveni dopravni znaceni

a dopravni zarizeni. Efektivnost systému dopravniho znaceni zavisi kromé subjektivniho prvku -
ochoty ridice respektovat pravidla a pokyny prichazejici z tohoto systému - na nékolika objektivnich
podminkach:

« Ridi¢e nesmi rozptylovat a upoutévat jeho pozornost nic, co nesouvisi s bezpe¢nou jizdou
a potrebnou informovanosti.

» Dopravni znaceni a dopravni informace se museji samy vynorovat v zorném poli ridice
a setrvavat v ném po dostate¢né dlouhou dobu k tomu, aby je nejen registroval, ale také
dekddoval jejich smysl.

e Umisténi dopravniho znaceni a jeho viditelnost museji byt takové, aby ridi¢ nemusel sam
aktivné informace vyhledavat a odpoutéavat tak pozornost od rizeni.

V praxi to tedy znamena vyhrazeni a vyuziti prostoru v nejkvalitnéjsSim pasmu zorného pole ridice pro
umisténi dopravnich znacek a dopravnich zarizeni, jejich ochranu pred prekrytim ¢i konkurenci ve
vnimani, pred vytlacenim z pretizené informacni kapacity ridice atraktivnéjSim obsahem jiného
sdéleni.

Naroky a cile reklamy:

O toto nejlepsi a nejucinnéjsi pasmo zorného pole vsak maji zdjem i jini uchazeci o ridicovu
pozornost. Je to predevsim Siroké spektrum reklamnich prvki a zpusobl prezentace a propagace
vyrobku, které se snazi proniknout na vyhodné pozice podél komunikaci. Cile reklamy jsou totiz
obdobné - upoutat cilenou i bezdécnou pozornost velkého poctu osob, obstat nebo primo vyhrat

v konkurenci jinych nabizenych informaci, atraktivitou svého provedeni i obsahu se vnutit do
vniméni divaki, v daném pripadé ridici. Dochazi zde vlastné ke stretu zdjmu dvou silnych subjektq,
soupericich o jeden objekt, kterym je uzivatel dopravni komunikace - ridic, spolujezdec, pasazér

v hromadném dopravnim prostredku. Z vySe uvedeného vsak vyplyvd, Ze zde neni dost mista pro oba.
Je proto nezbytné zvazit prioritu a stanovit pravidla pro uplatnéni druhého subjektu. Ve vztahu

k bezpecnosti silnicniho provozu jsou jednoznacné na prvnim misté dopravni znaceni a dopravni
zarizeni, reklamni prvky proto museji byt regulovany a umistovany s maximalnim ohledem na
bezpecny provoz na silni¢nich komunikacich.
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Negativni pusobeni reklamy na ridice a bezpecnost silni¢niho provozu:

Duvodu pro vykazani reklamy na relativné bezpe¢na mista pro instalaci reklamniho prvku (nejcastéji
billboardu, firemni tabule) je hned nékolik. Kromé nezadouciho odpoutdvani pozornosti ridice od
dulezitych dopravnich informaci a evidentniho zakryti dopravniho znaceni jsou tu i dal$i, méné
napadné az skryté vlivy reklamy, umisténé v blizkosti komunikace, na bezpe¢nost provozu:

« Ve vztahu k dopravnimu zarizeni muze reklama vytvorit maskujici pozadi, v némz se dopravni
znacka ztrati, mize zahustit tok informaci v kratkém Casovém i prostorovém useku, pretizit tak
ridicovu mentalni kapacitu a vytésnit méné napadné ale zato dulezitéjsi dopravni informace.

e Svym umisténim i provedenim muze vytvaret zrakové iluze, klamné predstavy o skutecném
vedeni cesty, tvaru krizovatky, terénu apod.

* Pozornosti by nemélo uniknout ani pusobeni svételné reklamy, stabilni ¢i pohyblivé,
proménlivé, kterd samozrejmé upoutdva mnohem silnéji, a pokud je umisténa v tmavém
prostredi (napr. mimo obec, osvétlenou méstskou ulici, park), pak muze kolem projizdéjicim
ridictim zplsobovat zrakové obtiZze, oslnéni, potlaceni vnimani dalezité dopravni informace
umisténé v kontrastni tme.

 Reklama také muze pozménit vnimani ustalenych stereotypnich tvart, k jejichz rozeznani je
pak potreba mnohem delsi Cas a soustredéné usili. Jedna se predevsim o velké omalované
plochy na vozech méstské dopravy, zejména tramvaji, ale i bo¢nich stén domt, plott, raznych
pristresk.

* Pestra a vesela reklama umisténa v blizkosti dopravni komunikace muze mit i nezadouci vliv
v podobé vytvareni faleSného pocitu pohody, bezpeci, snizeni vaznosti situace a potrebné
ostrazitosti a opatrnosti ridice v provozu. Reklama svym obsahem vS$ak také muze poburovat,
vzbuzovat pohorseni, negativni emoce, celkové zhorsit a narusit dusevni pohodu v daném
okamziku pusobeni, ale i opakované nebo po delsi dobu.

« V neposledni radé pak masivni konstrukce billboardu, bighoardl az megaboarda, bytelné
zabetonovana do zemé, pokud mozno co nejblize vozovky a kolmo k ni, vytvari velmi pevnou
prekazku velkych rozméru, kterou nelze ani objet ani podjet. V pripadé tizivé dopravni situace,
hrozici kolizi, nebo v pripadé, kdy vozidlo neni ridicem ovladano (usnuti, zachvat, imrti,
technické potize, smyk), pak takto umistény reklamni panel vyrazné omezuje manévrovaci
prostor a nezridka prispivéa k podstatné hor$imu prubéhu nehodového déje a zejména
k z&vaznosti nasledki vzniklé dopravni nehody. Proto také v motoristicky i ekonomicky
vyspélych zemich je umistovani reklamnich panela v blizkosti zejména rychlostnich komunikaci
(délnic) zakazano az do vzdalenosti nejméné 100 m od kraje vozovky (nékde i 200 m), pripadné
neodstranitelné pevné prekazky (stromy, staveni, skaly, sloupy) jsou opatrovany ochrannymi
svodidly, zabranujicimi ¢elnimu nérazu. Vezmeme-li v ivahu, jakym zptusobem dnes jezdi nasi
ridi¢i po dalnici, a to nejen rychle, ale i riskantné proti pravidlum (predjizdéni zprava, klidné
i po odstavném pruhu), okoli nasSich dalnic by potrebovalo vycistit do velmi patricné
vzdalenosti. Bohuzel, skute¢nost je na nékterych tsecich nasich dalnic vysméchem vSem vyse
uvedenym zasadam a co je jesté smutnéjsi, poslanci predchoziho parlamentu nevyuzili
jedineCné Sance tyto smrtelné pasti jednou provzdy zlikvidovat prislusnou literou silni¢niho
zakona. Pak by pravdépodobné i dopravni nehoda poslankyné Noveské skoncila banalné
zabrednutim kol v rozmoklé oranici namisto tragického ¢elniho narazu do ,néstroje
prosperity”, jak jsou nezridka reklamni billboardy obhajovany.

« V uzavienych obcich muze nevhodné umisténa reklama predstavovat dobrou ,skrys“ pro
prechazejici chodce, cestujici méstskou hromadnou dopravou, hrajici si déti nebo automobil
vyjizdéjici z vedlejsi ulice apod. Proto by ndpadnéjsi reklama (zejména vétsi reklamni panely
nizko nad trovni vozovky nebo chodniku) méla dodrzovat odstup od takovych mist, kde se
ocekava vyssi frekvence pohybu chodcti, zejména néjakym zptisobem handicapovanym (déti
a Skola, nemocni a zdravotni zarizeni, starsi ob¢ané a domov duchodctl) , ale také tam, kde lze
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ocekavat nepravidelné, zato vSak naléhavé vyjizdéni vozidel (zachranna sluzba, hasici,
dispeceri apod.).

Pozitivni vyuziti reklamy:

Reklamni prvky vsSak 1ze, pri dodrzeni rozumnych podminek bezpecnosti, vyuzit i ve prospéch
bezpecnosti silnicniho provozu, nebo alespon ke zlepseni pohody ridice. Posouzeni vSak musi byt
vzdy velmi individudlni a citlivé.

e Malé firemni tabulky, zpravidla umistované na sloupech verejného osvétleni, mohou pri dobré
organizaci slouzit jako mistni informacni a navadéci systém, ocenovany napr. ve velkych
sidlistich.

» Reklamnim panelem je mozno vytvorit i pozitivni iluze o vedeni cesty, a to v pripadé, ze
skutecnost je naopak matouci (zdtiraznéni oblouku, ,zaslepeni” nepouZitelné cesty apod.).

e Umisténim reklamniho panelu Ize signalizovat prijezd k obydlené aglomeraci, k centru
provozoven, k velkému ndkupnimu stredisku apod., respektive vyuzit reklamu jako psychickou
brzdu a provokaci zvySené pozornosti.

Doporuceni k umistovani reklamnich prvku u silnic:

Reklama patri jizZ neodmyslitelné k modernimu marketingu a nelze ji zcela uprit pravo na zivot

a vlastni rozvoj. Spise jde o to, stanovit pravidla hry, a to s vyrazné vysSim akcentem na bezpecnost
silni¢niho provozu. Proti jednostrannému zajmu reklamnich agentur musi stat sila zakona, norem,
pravidel, odbornych poznatki, obhajujici prava uZivatele silni¢ni komunikace. Ridi¢ m4 sice za
povinnost plné se vénovat rizeni a nerozptylovat se pozorovanim véci nepodstatnych. Bezohledné
umisténou reklamou vSak muze byt vmanipulovan do situace, pripominajici prebirani maku z popele.
Musi se prosté divat na vSechno a postupné vybirat podstatné od nepodstatného.

Sebelépe vypracované normy a pravidla nemohou postihnout Sirokou $kélu situaci, napadd,
technickych novinek, mistnich dopravnich poméra a zvyklosti. Proto je v fadé pripadl nutné
individualni posouzeni kompetentnimi dopravnimi odborniky véetné inzenyru, psychologu, znalcl
dopravniho znaceni, dopravni nehodovosti a dal$ich souvisejicich obord. V CDV je takovyto tym
pripraven poskytovat konzultace jak pro uzivatele, tak pro organy statni spravy.
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